Komunityweb

IMAGINER DES HISTOIRES,
c’est notre métier.
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Komunityweb L’AGENCE KOMUNITY WEB - LA TEAM

CLEMENT PHILIPPE MATTHIEU PATRICE

Social Media Manager Social Media Manager Social Media Manager Community Manager Trafic Manager

ROMAIN THOMAS YOANN NICOLAS XAVIER CHARLINE
Développeur Web Responsable Formation Social Media Webdesigner

Développeur Web Développeur Facebook Développeur Fullstack
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CHIFFRES
CLES

11

PERSONNES
AU SEIN DE L’EQUIPE

ANNEES
D’EXPERIENCE

CLIENTS
ACTIFS
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NOS |
COMPETENCES
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STRATEGIE GESTION
SOCIAL MEDIA PUBLICITAIRE
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Komunltwveb COMMUNITY MANAGEMENT — LA CITE DE L’OBJET CONNECTE

LA CITE DE L’OBJET
CONNECTE

= o}

VALEURS CIBLES
L’innovation, [’expertise’ . Startups francaises
le Made in France + Filiales de groupe
« Particuliers créateurs
C ‘é"éﬁ‘ﬁé’f:’r“ . Ecoles - étudiants
ANGERS

www.komunity-web.co

Fj

DISPOSITIFS

Animation des communautés
Facebook, Twitter et Linkedin :

« Veille
Livetweet

Vidéos

Jeux concours

Reporting et analyse
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2a CitéDeLObjetConnecté m
: 10T _city

Doudou connecté permettant d'intéragir avec une
histoire @ApiDoudou apidou.fr | #1jour1startup
#iot

RESULTATS
OBTENUS

4 CitéDeLObjetConnecté m
o¥ @IOT_city

Sandrine Charpentier, @SandrineSCC, président
d'@FDOuest. #FDO16

é Plus de 7 000 followers
[ et plus de 6 000 retweets

n 7 HeBE@!A0HE

12:31 - 25 janv. 2016

% Plus de 25000 clics
sur les liens partagés

1 RETWEETS JAIME ‘ ‘ ‘ i i ! ET
Q Une'moyerme de 51 clics o— e A=@EREON (2 CtedeLovietcomects _— e%nég%ggé
ANGERS

Avez-vous eu a noél sous le sapin un petit cadeau
#loT | #objetsconnectés ?
#CES2016 #FrenchTech

25% OUI (RT produit)

parJOur 19:09 - 7 mars 2016

#CES2016: 175,8K impressions,
soit 29,3K par jour

X

36 votes  Résultats finaux

.‘;y-.v.‘:,-ﬁ 4, GE-ec v8&

14:16 - 30 déc. 2015
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LES EDITIONS FOUCHER /

- DEVENIR INFIRMIER(E) ET TOUT LE DCG / DSCG

= Q =

VALEURS CIBLES DISPOSITIFS

L’accessibilité, . Etudiantsen IFSI Mise en place d’une stratégie digitale :

la pédagogie, la fiabilité . Etudiants en comptabilité « Planning de publications mensuelles
« 18-25ans « Modération et gestion des messages

*2FOUCHER prives

« Reporting, analyses et
recommandations

« Gestion publicitaire
« Ligne éditoriale graphique
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Tout

- PAR LES EDITIONS FOUCHER
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RESULTATS
OBTENUS
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8 Devenir Infirmier - e ] @

Qe Publié par Kbooster [?] - 2 janvier, 12:04 - €

Et vous quelles sont vos résolutions pour cette année 2017 ? ’

Partagez-les en commentaire ! [/

2 . Thomas
. Mes résolutions o
6 Plus de 2 000 fans acquis 2017
' durant les 6 mois & Réussir mon année
& Me mettre au sport ‘
? Prés de 600 leads g LR sonnertc: ‘:, IT.%“(:)C—G
parjeUX concours

% Constitution de deux véritables
communautés d’étudiants engagees

*a FOUCHER

evenir
INFIRMIER(E)

s J'aime W Commenter Partager YN'

Q2

Chronologique ¥







www.komunity-web.com

\

_ P ~‘
rivees des pros de la renovatig




Komunltweb GESTION PUBLICITAIRE - BATIWIZ - VENTES PRIVEES DES PROS DE LA RENOVATION www.komunity-web.com 1

BATIWIZ /

- VENTES PRIVEES DES PROS DE LA RENOVATION

= Q =

OBJECTIF CIBLES DISPOSITIFS
Générer des inscriptions « Hommes et femmes de plus Stratégie publicitaire Facebook :
aux ventes privées de 30 ans situes en France - Configuration des publicités
« Clusters parintéréts (le bricolage, la Ry :
- =com rénovation, le batiment, ... Développement de la landing page
Bat|W|z | ook 2 like audi « Gestion publicitaire et optimisation
Vorees e o o e e « Llusters look a like audience des campagnes

« Reporting
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RESULTATS
OBTENUS

&

%

Impressions:
389 951 diffusions

Portee:
281 900 personnes

Plus de 4 930 clics
sur les publicités

Un colt d’acquisition de 2,30€ (2€

moins cher que la campagne Adword)

Leads:
640 inscriptions

Batiwiz

RENOVER | AMENAGER | DECORER

Inscrivez-vous pour profiter des
grandes marques du batiment & -70%

Je minscris avec Facebook

OFFERTS *

‘SURVOTRE 18re COMMANDE
AVECLE CODE

BIENVENUE25

“A partir de 150€ TTC d'achats.
Hors fais de port.

.z‘ Batiwiz ile J'aime la Page

Outils et Matériaux a -70 % ! Inscrivez-vous et profitez des ventes privées
Batiwiz

o
3

CAOHE i isever TS
Déja vu sur - 'i'i
Batiwiz .
e 3432065 678 300985
165,20€ T1c 2,90€ Tre/m? 164,90€ 11c

Je miinscris gratultement

Des prix fous !
s, Jusqu’a-70%

Ventes Privées Bricolage

Equipez-vous comme les professionnels. Plus de 250 marques du batiment vous
attendent sur Batiwiz

Inscrivez-vous dés maintenant
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NATUR HOUSE /

- RE-EDUCATION ALIMENTAIRE

= Q =

OBJECTIF CIBLES DISPOSITIFS

Générer la complétion de . H'(Emlmes i/lt fem(r;woeidi 25a50ans Stratégie publicitaire :

formulaire impliquant Pl auians buEm . Campagnes de publicité ciblées sur

une demande de rappel + Clusters parintéréts (le régime, la Facebook et Google Adwords
dietétique, Weight Watchers, . Création d’une Landing page

par un nutritionniste topsante, Marie Claire, ...) responsive avec formulaire pour
demande de rappel

Mise en place de tracking des leads

& NATUR HOUSE

Gestion et optimisation publicitaire

Reporting
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RESULTATS
OBTENUS

44 demandes de rappel
generees

25 clients obtenus suite a la demande de
rappel et aux rendez-vous en magasin

Un colt d’acquisition client
d’environ 20€

Un colt d’acquisition Facebook
5 fois inférieur a celui d’Adwords

T ¢ «

& NATUR HOUSE &

Experts en rééducation alimentaire

Vous souhaitez
un bilan diététique GRATUIT ?

Perdez du poids durablement et atteignez vos objectifs
avec Natur'House !

Nom complet

- OFFRE -
GRATUITE

2
LE MANS Lundil4hai9h
Mardi8h00a14h00et15ha18h

Mercredi 8h00a 14 h 00
Jeudigha13h30(

TOUS ACTUALITES IMAGES VIDEOS MA Vendredi 8h 003 14

want le centre Samedi fermé (parc

Adresse e-mail

Téléphone

Bilan diététique Gratuit Perdre du poids durablement en 4 étapes
www.naturhouse.fr
Vente Flash ! 1 bilan gratuit pour mincir rapidement et sainement.

ilan complet (1 RDV de 30

RDV de 15 min toutes les semail

dupla

La diététique NaturHouse
www.naturhouse.fr

Nous offrons un bilan diététique gratuit pour mincir durablement. @ NATMR HOMSE

Perte de poids durable
www.naturhouse.fr
Perdez du poids rapidement grace a notre bilan diététique gratuit.
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JARDIN BIO’ /

- ALIMENTATION BIOLOGIQUE

= 2

OBJECTIF CIBLES
Accompagner la marque « Hommes et femmes de 25 a 45 ans
dans sa prise de parole - CSPt

sur les réseaux sociaux

Jardin

BiO

Fj

DISPOSITIFS

Stratégie Social Media:

« Jeux concours

Revisite de la ligne editoriale

Newsjacking et jeux timeline

Stratégie publicitaire

Mesure, optimisation et reporting
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RESULTATS
OBTENUS

Plus de 60 000 fans acquis
[ en3ans

Un taux d’engagement moyen
de 4%

3

15000 joueurs par jeux concours
en moyenne

Jardin  Jardin BiO'
BiO' sponconss - @

[BOX MYSTERE] Participez au défi Box Mystére de Jardin BiO' !
Inscrivez-vous et tentez d'étre sélectionné pour recevoir une box au contenu
mystérieux.

Jardin Jardin BiO
BIO | Publié par Caroline LN +10 juillet 2015 - €

La féte nationale approche ! C'est I'occasion idéale pour mettre a
I'honneur nos filiéres d'approvisionnement frangaises.

. Du 10 au 14 juillet, votez et défendez par commentaire votre filiére
régionale Jardin BiO’ favorite parmi cette sélection !

. Vous aurez peut-étre la chance de remporter I'un des cing paniers garnis
Producteurs Régionaux mis en jeu s

. Tirage au sort de 5 gagnants parmi les votants.

> Modalités : http://bit.ly/1D2X1YR

Recevez une box Jardin BiO'

Relevez le défi Box Msytére Jardin BiO': recevez une box avec plein de produits et
avous de nous dévoiler votre recette ! Cliquez

S’inscrire

| Jardin
BIO

A votre télécommande et réflechissez-bien

avant d'appuyer sur une des touches !

12 884 personnes atteintes

¥ J'aime ¥ Commenter Partager

Cliquez*
sur la télécommande
pour sélectionner
une des chaines 54‘-

(D Jorge De Sousa et 311 autres personnes

>

Riglerment du jeu | Gagnanns | Déesil des doraicess | Dicouwic Jasdin BO!
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Komunityweb DISPOSITIFS DIGITAUX — SNCF -

SNCF

- MOBILITE DE PERSONNES

OBJECTIF

Mettre en place un jeu
multi-gares (73 gares) en
lien avec le printemps

SV

MOBILITE DE PERSONNES

O

e

CIBLES

« Hommes et femmes
de 25344 ans

www.komunity-web.co

Fj

DISPOSITIFS

Jeu-concours multipages :

« Uneversion mobile et une version
desktop

« Campagne de publicité
« Reporting
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Geae @ X10 @

RESULTATS ——
OBTENUS

Plus de 15 000 participants

au jeu-concours

Commentaires : EMBARQUEZ POl D e

740 commentaires LEEANS BD'ESIEIEE O cmm—

4 000 partages 1 VOYAGE A AMSTERDAWM
etinvitations ET 1000 BOUQUETS A GAG! JE VALIDE

‘A

Un taux d’engagement moyen '
de 14,30% \ .\

sovia ™, EYSS

REGLEMENT DU JEU-CONCOURS | DETAIL DES LOTS

| Cette promotion n'est pas gérée ou parrainée par Facebook. Les informations que
vous communiquez sont fournies a la SNCF et non a Facebook. Les informations
que vous fournirez ne seront utilisées que pour contacter les gagnants.

I B &
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CORSAIR /

- COMPAGNIE AERIENNE FRANCAISE

= Q =

OBJECTIF CIBLES DISPOSITIFS
Déve[opper unjeu concours « Hommes et femmes de 25 a 45 ans Jeu-concours viral :
Facebook afin de recruter « Centre d’intérét pour les voyages . Campagne de publicité
de nouveaux fans « Creation du webdesign

 Reporting
corsamr”

Ouvrons d’autres horizons
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RESULTATS
OBTENUS

t@? Plus de 10 000 participants
au jeu-concours

% Commentaires:
550 commentaires

Plus de 10 000 likes
|6 obtenus

@ Un taux d’engagement moyen
de 8,25%

Devenes ‘Fu«_j

powr ra.rtioiru

|, Mayo
Ile Maudco République
Saint-Martin, Sainte-Lucie.

.

corsar

Ouvrons d’autres horizons




Philippe Ain

Social Media Manager




